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Giới thiệu trái phiếu Masan-Anco
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Thì giờ đây, nhu cầu tất yếu trong bữa ăn hàng ngày của mỗi gia 

đình Việt Nam là “cơm có thịt”

Nếu 50 năm trước, “cơm ăn áo mặc” là mong ước

của hàng triệu người dân Việt Nam 



Bạn có biết?

Tổng mức tiêu thụ thịt

hàng năm tại Việt Nam là

18 tỷ đô la Mỹ

Nguồn: Forbes Việt Nam – Tháng 4,2016
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…trong đó thịt lợn

chiếm tỷ lệ lớn nhất



Tuy nhiên…

Nguồn: Forbes, USDA, World Bank
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▪ Người Việt Nam tiêu thụ thịt chỉ bằng một nửa so với người Mỹ

▪ Do sản xuất nhỏ lẻ, giá thịt tại Việt Nam cao gấp đôi tại Mỹ, trong khi thu 

nhập chưa bằng 1/10

Như vậy, nếu như giá thịt ở Việt Nam bằng với ở Mỹ, thì

người Việt có thể ăn được gấp đôi lượng thịt hiện tại



Vệ sinh an toàn thực phẩm

Hơn thế, người Việt đang phải đối mặt với những vấn đề về…
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Vì thế, một nhu cầu lớn của người Việt cần được đáp ứng:
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Thịt sạch

Thịt có truy suất nguồn gốc

Giá thấp hơn để ăn được nhiều hơn
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Masan Group - một trong những tập đoàn tư nhân

hàng đầu Việt Nam

“HÀNG NGÀY, CHÚNG 

TA NÂNG CAO ĐỜI 

SỐNG VẬT CHẤT VÀ 

TINH THẦN CỦA NGƯỜI 

VIỆT NAM”

Nguồn: Báo cáo thường niên Masan, Masan Consumer, Nielsen

THỊ PHẦN NƯỚC CHẤM, 

GIA VỊ VÀ CÀ PHÊ HÒA TAN

#1
THỊ PHẦN THỰC PHẨM 

TIỆN LỢI

#2
HỘ GIA ĐÌNH VIỆT NAM 

SỬ DỤNG ÍT NHẤT 

1 SẢN PHẨM CỦA MASAN

98%

Và đã có một công ty đã nhìn thấy cơ hội này



100% truy suất nguồn gốc

Và tiếp tục thực hiện sứ mệnh của mình
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3F
CHIẾN LƯỢC

Feed

Thức ăn chăn nuôi

Farm

Chăn nuôi

Food

Các sản phẩm từ thịt



Masan Nutri-Science với chiến lược Feed – Farm – Food
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✓ An toàn vệ sinh thực phẩm là ưu tiên hàng đầu

✓ Chất lượng sản phẩm được kiểm soát xuyên suốt theo tiêu chuẩn Masan

✓ Nâng cao năng suất ngang tầm thế giới, đáp ứng nhu cầu người tiêu dùng

để đảm bảo rằng:



Bắt đầu hành trình thực hiện chiến lược 3F
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Masan Nutri-Science đã thành công trong việc đưa kinh nghiệm kinh doanh

hàng tiêu dùng của Masan vào mảng thức ăn chăn nuôi

Feed



…và đã đạt được những thành công vượt trội
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21%

14%

8.30%

8.30%
7.20%

41.20%

Thị phần thức ăn chăn nuôi

CP Việt Nam

GreenFeed

Hùng Vương

Cargill 

Việt Nam

Khác

Masan 

Nutri-Science

Số1 thị phần sản xuất thức ăn 

chăn nuôi cho heo gia công trong 

nước

Số2 thị phần sản xuất thức ăn 

chăn nuôi trong nước

Nguồn: Forbes Việt Nam – Tháng 4,2016

Doanh thu 2015 đạt

17.142 tỷ đồng



…với những tăng trưởng mạnh mẽ của Anco
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Nguồn: Báo cáo kiểm toán 2015 của Anco và dự phóng của Ban Giám Đốc

Doanh thu

2015

30%

Lợi nhuận 

sau thuế

2015
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nhưng không dừng lại ở đó…
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Farm

Trung tâm hiệu suất

Food:

Đầu ra có thương hiệu

#1 về chế biến các

sản phẩm từ thịt

NUTRI - FARM

Feed:

Đầu vào được kiểm soát

#1 thị trường

thức ăn cho heo

…là bước tiếp theo



Với mục tiêu quy mô trang trại theo tiêu chuẩn:
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DIỆN TÍCH

85ha

CON GIỐNG 

CHẤT LƯỢNG

8500
CON HEO THỊT/NĂM

200nghìn

BIÊN LỢI NHUẬN 

GỘP

35%

BIÊN LỢI NHUẬN 

THUẦN

30%

100% truy suất nguồn gốc Đạt chuẩn VIETGAP Đạt chuẩn về môi trường



Để tiếp tục khẳng định sứ mệnh của Tập đoàn Masan
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“HÀNG NGÀY, CHÚNG TA NÂNG CAO ĐỜI SỐNG VẬT 

CHẤT VÀ TINH THẦN CỦA NGƯỜI VIỆT NAM”



Giới thiệu trái phiếu
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Tổ chức phát hành: 

Công ty Cổ phần Dinh Dưỡng Nông Nghiệp Quốc Tế (ANCO)

Ngày phát hành dự kiến: 

30/08/2016

Kỳ hạn:

5 năm

Lãi suất

Năm đầu: 7%/năm

Thả nổi biên độ +1,5% các năm sau

Thanh toán:

Lãi trả 6 tháng/lần, gốc trả cuối kỳ

Khối lượng phát hành dự kiến:

Tối đa 1.300 tỷ đồng



Đầu tư an toàn, cuộc sống an nhàn
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XIN CẢM ƠN
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PHỤ LỤC: 

THÔNG TIN VỀ 



Quá trình hình thành phát triển
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2003

2006-2008 2016

Thành lập công ty liên

doanh Dinh Dưỡng Nông

Nghiệp Quốc Tế - liên doanh

giữa Việt Nam và Malaysia

Thành lập Anco Hà Nam và

Vĩnh Long; chuyển đổi hình

thức dành nghiệp sang công

ty cổ phần

2012-2013

Thành lập Anco Bình Định, 

Thái Nguyên và Tiền Giang

Masan Nutri-Science (với tên gọi

cũ là Sam Kim) đầu tư mua 70% 

Anco; tháng 6/2016, MNS sở hữu

đã sở hữu 99,99% Anco

Tháng 7/2014

2015

Thành lập Anco

Nghệ An và Hậu

Giang, lần đầu

tung ra thị trường

sản phẩm chứa

BiozeemTM

Anco mua 24,9% sở

hữu và trở thành cổ

đông chiến lược

của Vissan

T3/2016: 

14%
T6/2016: 

10,9%



Các nhà máy và dòng sản phẩm chính

20

83 sản phẩm cho heo
Heo con, heo thịt, heo nái, heo đực

51 sản phẩm cho gà
Gà lông màu, gà ta, gà tàu,

gà thịt, gà đẻ, gà thịt thả vườn

30 sản phẩm cho vịt
Vịt con, vịt thịt, vịt đẻ

Sản lượng tiêu thụ các sản phẩm cho heo tăng trưởng 35% trong năm 2015 và chiếm 91% tỷ trọng

Sản lượng tiêu thụ các sản phẩm cho gia cầm tăng trưởng 21% trong năm 2015 và chiếm 9% tỷ trọng

Các nhà máy

Nhà máy Vị trí

Công suất thiết kế 

(tấn/năm)

Đồng Nai Trảng Bom, Đồng Nai 276.000 

Vĩnh Long Long Hồ, Vĩnh Long 276.000 

Hà Nam Duy Tiên, Hà Nam 180.000 

Thái Nguyên Thái Nguyên 192.000

Tiền Giang Long Giang, Tiền Giang 276.000

Tổng công suất hiện tại 1.200.000

Hậu Giang Tân Phú Thạnh, Hậu Giang 276.000  

Nghệ An Nghi Lộc, Nghệ An 276.000

Tổng công suất thiết kế
1.752.000 

Tổng sản lượng tiêu thụ (tấn/năm)

2014 472.133

2015 632.429

2016 (dự phóng) 963.773

Nguồn: Anco và dự phóng của Ban Giám Đốc


